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Pack Office
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Concevoir et gérer une opération d'animation digitale

Mettre en place une campagne promotionnelle

Briefer les opérations marketing d'un site web en

coordination avec différents services

Gérer des campagnes de Trademarketing 

Réaliser le bilan des actions de communication

ANIMATION COMMERCIALE
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Mener des campagnes d'emailing,  SMS et push notification

Optimiser le ciblage d'une campagne de marketing

Participer à l 'élaboration d'une stratégie de relation client

Mettre en place une stratégie de fidélisation client

Construire un parcours client automation CRM

(emailing/pushweb)

Réaliser le bilan des actions marketing

FIDELISATION
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Elaborer un plan marketing 360°

Gérer un budget média

Piloter des campagnes payantes d'acquisition

Améliorer le référencement naturel du site web

Mettre en place des solutions de suivi (tracking) pour

analyser les sources de trafic

Analyser le trafic d'un site web

GESTION DE TRAFIC
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Analyser les comportements de navigation des visiteurs 

Déterminer des actions correctives

Optimiser l 'ergonomie de la navigation sur le site web
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